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Écriture journalistique

À l’issue de cette formation, les particpants disposeront 
des outils leur permettant de :

•	 Comprendre	les	règles	de	base	du	journalisme
•	 Définir	un	angle	rédactionnel	adapté	au	lectorat
•	 Rédiger	un	sujet
•	 Rewriter	un	texte

Objectifs

L’univers du journaListe 
•	 Information	vs	communication
•	Publicité	vs	journalisme

Les différentes techniques rédactionneLLes

•	Les	règles	d’or	du	journalisme	(le	lecteur,	
l’info,	le	style,	l’habillage)

•	Les	différents	styles	rédactionnels		
(dossier,	interview,	brève,	reportage…)

structurer un articLe

•	Les	différents	niveaux	de	lecture	:	titre,		
intertitre,	chapeau,	exergue,	article

•	L’image	comme	vecteur	d’informations
•	L’angle	rédactionnel	et	la	valorisation	des	

données	clées	:	«	écrire	pour	être	lu	»

cas pratique : construire et écrire un articLe

•	Définir	un	plan	adapté	à	son	sujet		
et	à	ses	cibles

•	Le	style	rédactionnel,	l’attaque,	la	chute
•	Rédiger	des	titres	accrocheurs,		

des	intertitres	et	des	légendes	explicites		
et	incitatifs

•	Hiérarchiser	l’information	et	construire		
un	argumentaire

•	Adapter	le	ton	et	le	style	à	sa	publication
•	Le	rewriting	:	apprendre	à	retravailler	un	

texte	sans	en	dénaturer	le	contenu

Quelle stratégie 
de relations presse ?

PrOgramme (1 journée)

Votre contact : Patrick Plaisance - 06 14 87 83 08
kimera@kimerastrategies.com


