=
(o
L
=
-
L
L
v
n
L
o
o B

PROGRAMME (7 Journez)

SENSIBILISATION AUX RELATIONS PRESSE
e | "évolution des supports média depuis 1980

¢ Les nouvelles formes d’informations :
Uimportance des réseaux sociaux

¢ Relations presse : quels média ?
Quelles attentes ?

e Propagation de l'information : le in,
le off, les « fuites »

e Comment une information est-elle traitée par
les média ? Quels sont les critéres de choix ?

e Batir des relations durables
avec les journalistes

o Etablir des relations professionnelles
de confiance

e Gérer son fichier presse et le mettre a jour

Quelle strategie
de relations presse ?

OBJECTIFS

A L'ISSUE DE CETTE FORMATION, LES PARTICIPANTS DISPOSERONT
DES OUTILS LEUR PERMETTANT DE :

Comprendre l'univers des média,
leurs besoins, leurs attentes

Elaborer une stratégie de relations presse
Mettre en forme un message pour la presse

LEs « BONNES PRATIQUES »
e |es clefs pour s’exprimer face aux journalistes
e Adapter son discours a son interlocuteur

e Préparer une visite de journalistes
sur le terrain

e Répondre a un journaliste : temps de parole,
forme de la prise de parole

e | es clés de l'écriture journalistique

e Batir un dossier et un communiqué
de presse : les régles d'or

e Mesurer l'impact de ses relations presse
et les valoriser en interne

Cas prartiaues [opTioN)

e Des modules « écriture » et « prise de vues »
pourront étre organisés sous forme d’ateliers
et de mise en situation.

Votre contact : Patrick Plaisance - 06 14 87 83 08
kimeraldkimerastrategies.com






